Europa e globalizzazione
Cremona, 12 luglio 2010

Sono particolarmente lieto di dare il mio piu dald benvenuto a
tutti coloro che hanno voluto partecipare a questma tappa del road
showEuropa e globalizzazione.

Un ringraziamento particolare al Vice Ministro pércommercio
internazionale Adolfo Urso e alla Vice Presidedtdla Commissione
Commercio Internazionale del Parlamento Europesti@na Muscardini
che, con la loro autorevole presenza, testimonibBatenzione delle
istituzioni al mondo dell'impresa.

L’internazionalizzazione rappresenta, oggi piu o, una priorita
ai fini dello sviluppo.

Ne e ben consapevole la Camera di Commercio di @ranthe
negli ultimi anni ha investito circa 3 milioni duro per sostenere I'export
e consentire alle aziende di affacciarsi in modmme piu adeguato sui
mercati esteri.

E, in effetti, se escludiamo il 2009, annus hdligpin cui anche a
Cremona I'export era diminuito di oltre il 20%, testra provincia nel
periodo 2003/2008 aveva fatto registrare un aumeatoal 75,8% - contro
una media regionale del 36,5% - affermandosi caagill dinamica in
Lombardia.

Ed anche dopo il forte impatto della recente cesonomica, il
livello generale degli scambi con l'estero dellastna provincia € quello

che sembra aver superato meglio, all'interno deligone, le difficolta.



Con soddisfazione rileviamo dai dati ISTAT sullport-export: che
siamo ormai al quarto trimestre consecutivo di @tase, nel primo
trimestre 2010, abbiamo aumentato le nostre venalitestero di un
consistente + 16,4%, collocandoci cosi al primdgosLombardia, contro
una media regionale del 4.4%.

Segnali estremamente incoraggianti che confermanpdrtanza, in
questo contesto, di puntare sui mercati esteriogaftutto sui paesi
emergenti, caratterizzati da livelli di crescitaltoeelevati, per cercare di
riacquistare competitivita.

Se la capacita delle nostre imprese di stare sulkat® passa
inevitabilmente dall’internazionalizzazione, € @itk che sostenere il
processo di internazionalizzazione delle piccolemedie imprese -
favorendo alleanze epartnership che consentano alle aziende
I'acquisizione di importanti vantaggi in termini sinergie e di economie di
scala - rappresenta oggi pit che mai un obiettiraiegyico della Camera di
Commercio.

Oggi disporre di supporti adeguati diventa fondatale per
muoversi sui mercati globali con la necessaria @snza e con le
adeguate informazioni.

Considerazioni che valgono ancora di piu per ¢ege imprese che,
senza dubbio, incontrano maggiori difficolta ndffantare i mercati esteri,
soprattutto quelli emergenti, caratterizzati da potenziale elevato di
opportunita, ma anche di difficolta e di rischi.

Ricordo che, presso la nostra Camera, € attivpdaallo Lombardia
Point che, utilizzando gli strumenti internazion@omunitari, nazionali e

regionali, supporta le imprese locali nella lorvétg con I'estero, fornendo



un’assistenza costante, puntuale e personalizzatéutie le fasi del
radicamento sui mercati internazionali.

Una rete, quella dei Lombardia Point, nata d&d§a tra Regione
Lombardia, Ministero dello sviluppo economico, b&mamere
Lombardia, ICE, SACE (Servizi assicurativi per dnamercio estero) e
SIMEST (Societa italiana per le imprese all'estero)

Un ruolo, quello camerale, riconosciuto dagli imqiori che — in
una indagine condotta da Unioncamere e Assocaraesesi un campione
qualificato di aziende italiane — affermano di wedaella Camera di
Commercio un referente fondamentale per crescéestalo, con il 66%
che si € rivolto, per espandersi sui mercati gspedprio alle Camere di
Commercio.

Un ruolo riconosciuto anche dal legislatore chéamecente riforma
del sistema camerale, formula un forte richiama flhzione strategica che
la rete delle Camere svolge come supporto perefmnazionalizzazione,
raccordandosi con i programmi del Ministero deNappo Economico.

Un riconoscimento che assume un valore ancoranmaortante in
vista della riforma del settore dell'internaziozakzione diretta a
introdurre un piu efficace coordinamento delle azidi promozione del
sistema Paese.

Ed e dunque anche per l'impegno del sistema cdeneche
'immagine del brand Italia nel mondo non conosasi.c

Sappiamo bene che il made in Italy continua adressn riferimento
di straordinaria portata nel mondo.

E questo grazie ai tanti protagonisti di storadiaine di lavoro e di

successo alla ricerca continua di modi per crahfendere e accrescere le



loro quote di mercato attraverso l'innovazione,dlferenziazione del
prodotto, lo sfruttamento di economie di scala.

Un patrimonio, il made in Italy, da tutelare camza, contrastando
quello che e diventato ormai un problema graviesim

Mi riferisco alla contraffazione, un fenomeno cadiyvello mondiale,
negli ultimi 10 anni e cresciuto del 1850% e chegiaypera il 7% della
merce scambiata a livello globale, per un valore shavvicina ai 700
miliardi.

Un mercato del falso che in Italia una recenteagmnde Censis ha
stimato in oltre 7 miliardi di euro.

Per troppo tempo la contraffazione é stata corasideun problema
esclusivamente delle le imprese, mentre in rea@tieggia I'intero sistema
Paese.

Recenti analisi stimano che l'industria della caffidizione vale, in
termini di produzione sommersa, il 25 per centoRikel

Un dato che evidenziaome linternazionalizzazione del sistema
Italia abbia ancora importanti margini di crescita.

E come I'export sia davvero la chiave per far tiparnl nostro Paese.

La nuova geografia economica che si € andataedeloo in questi
ultimi anni ha visto una redistribuzione globaldl@eicchezza disponibile,
con una crescita sostenuta in aree geografichegemier dove forte € la
richiesta di beni, servizi, infrastrutture - offden dunque, a chi ha la
capacita di coglierle, opportunita sempre nuove.

Certamente anche al mondo delle imprese é richiasto sforzo:
quello di ottimizzare la propria capacita di congpetin una dimensione

globale attraverso I'aggregazione, una via stragegpesso indispensabile



per affrontare congiuntamente | mercati esteri e dancorrenza
internazionale, riducendo rischi, vincoli e cosllthternazionalizzazione.

Un percorso, questo, che il sistema camerale ereepip impegnato
a sostenere, nella convinzione che il completameatglta gamma di
produzione, la razionalizzazione dei costi, lo so@mdi tecnologie, la
condivisione di reti commerciali e [l'allargament@i dmercati siano
determinanti in un’ottica di competitivita.

E’ evidente che la partita sui mercati esteri 80 pvincere solo
attraverso un gioco di squadra, con tutti i sogged#ila promozione
impegnati a tutti i livelli, e una strategia d’atte fatta di maggior credito
alle aziende, di una promozione mirata del nosttesE e, soprattutto, di
una profonda conoscenza dei mercati internazionali.

In tale ottica I'incontro di oggi si presenta cormparticolarmente
significativo per far conoscere le diverse oppdttumfferte dall’Unione
Europea e dallo Stato italiano per operare allteste

Ed e l'occasione, vista la presenza di autorevitdiriaistituzionali,
per rinnovare la disponibilita, come sistema cateela collaborare ancora
piu strettamente, nel rispetto delle specializzaizth ciascuno, per un piu
efficace coordinamento delle azioni di promoziomdledtante eccellenze
del Paese.

Prima di passare la parola al Sindaco di Cremona, ensentitemi,
come Presidente di CFl - Agenzia di Confindustriex pe fiere, di
sottolineare il ruolo particolarmente rilevante destema fieristico nel
favorire i processi di apertura ai mercati interoaali delle nostre imprese

e di ricordare come sia all’esame della Conferemzéicata Stato - Regioni



la costituzione di un tavolo per il coordinamentel distema fieristico
nazionale.

Iniziativa fortemente voluta proprio dal vice ngtito Urso che
ringrazio nuovamente per la sua presenza qui a@ram

Un ringraziamento particolare anche al dott. Claudleone,

Presidente di Agite per la preziosa collaborazione.

Gian Domenico Auricchio

Presidente Camera di Commercio di Cremona



